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SAVOIR-FAI REF RANCAIS
Tout commence en1977 lorsque trmsl jeunes
garcons ont décidé de lancer une maison de

prét-a-porter pour homme autour d'un concept

simple: renouer avec Jesprit tailleur. Sappuyant
sur des modéles iconiques fabriqués dans des
ateliers frangais, les trois associés ont ouvertune
houtique dans le tres sélect 7 arrondissement
de Paris. Le succés a été immédiat. Dés
lors, Ihistoire de Lagonda étaiten marche.
Avec deux boutiques a Paris, Lagonda se
présente comme une enseigne originale,
propre & séduire une clientéle exigeante,
soucieuse d'élégance et de moderniteé.

Passionnés de diamant depuis toujours, David Sussman
italinzo Cm{sin o‘nl pris la décision de fonder la maison
ral:rinoiafr;? qfu propose (.kts piéces en diamants de labo-
o 9Pa;:mnd§5;1;1ms synlhe'tzques. Installé en plein cceur
B e ent de‘Pans. dansle centre historique de
atllerie francaise, Laveran perpé "héri
pétue I'héritage et
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sre couronnée de succés dans lindustrie de la mode, Frank
Lyman a lancé la marque qui porte son nom en 2001, Ses creations, inspirées
des tendances internationales, sont avant-gardistes et sexpriment par ces
accents créatifs et des détails uniques. Chaque design est concu avec soin
afin de proposer des coupes iréprochables d'une qualité exceptionnelle.
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